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LA SCHEDA

Primo produttore in Italia
di vegetali surgelati

La storia di Orogel inizia nel
1967, a Cesena, su iniziativa di
un primo nucleo di 11

produttori che decidono di

fondare la prima cooperativa
ortofrutticola da cui ha preso
vita il Gruppo. Da allora Orogel
& progressivamente cresciuta,
diventandoil primo produttore
in Italia di vegetali surgelati e
tra i leader del mercato retail.
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Il presidente Bruno Piraccini e laricetta

dell’azienda, fatta di welfare e solidarieta

di Letizia Magnani

«Dal campi
alla tavola:
‘ogel aiuta
'economia
circolare»

LA PORTA DELL'UFFICIO di Bruno Piraccini, fon-
datore e presidente di Orogel, & sempre aperta. Il
suo sguardo & quello di un uomo della cooperazio-
ne che, dagli anni Sessanta ad oggi, ha visto cam-
biare il mondo dell’agricoltura e quello della gran-
de distribuzione in maniera radicale. «l surgelati -
dice Bruno Piraccini - sono degli alimenti ad alto
servizio, facili da usare e ancora piu facili da tra-
sportare, a patto che la catenadel freddo non ven-
ga interrotta, e che mantengono le qualita e le pe-
culiaritd organolettiche degli alimenti freschis.
Per questo Bruno Piraccini, romagnolo doc, fonda-
tore di una delle imprese pit note in Italia e nel
mondo, del sottozero, era rimasto molto male,

quando a inizio estate il Governo non avevainseri-
to i surgelati nel bonus alimentare «| surgelati so-
no una risposta vantaggiosa sia dal punto di vista
economico, che di servizio. Ma sono una buona
scelta anche sotto il profilo ambientale, perché ab-
battono gli sprechi garantiscono la qualita alimen-
tare». Forte di una impresa che & leader nel setto-
re vegetale del sottozero - 11 milioni gli italiani
che ogni giorno scelgono i prodotti Orogel -, ma
anche di una realta che si basa sulla cooperazio-
ne, Piraccini parla sempre difuturo. Il suo motto?
«ll bene fa bene». Tanto che Orogel, oltre 2 mila
dipendenti negli stabilimenti di Cesena, nel cuore
della Romagna, di Policoro, in provincia di Matera,
in Basilicata e a Ficarolo, in provincia di Rovigo,
punta tutto su welfare aziendale e solidarieta.
Piraccini, sono stati anni molto difficili fra pan-
demia e alluvione, per tacere della siccita pri-
ma, come ha reagito I'azienda?

«Durante la pandemia ha continuato a lavorare,
con tutti i presidi di sicurezza e con tutte le pre-
cauzioni del caso. Non abbiamo avuto focolai in-
terni. C'eé stato un aumento dei costi e una diminu-
zione delle rese produttive. Nonostante questo,
pero, i mercati sono stati riforniti puntualmente,
anche nei mesi nei quali ¢'é stata una vera e pro-
pria corsa agli approvvigionamenti alimentari».
Lavostra forza & quella di essere una realta coo-
perativa, con centinaia di soci produttori che
forniscono materia prima di qualita sia per il fre-
sco, che per la surgelazione, che impatto ha
avuto la recente alluvione in Romagna?

«Dal punto di vista economico l'agricoltura ha su-
bito molti piu danni durante |'alluvione che nel
corso della pandemia. Noi non abbiamo avuto
danni nello stabilimento, ma il nostro impegno nei
giorni immediatamente successivi all’alluvione e
in questi mesi & stato quello di aiutare le aziende
agricole colpite».

Siete da sempre in prima filasul tema del welfa-
re edella solidarieta?

«L'attenzione verso i problemi culturali e sociali
del territorio & stata un impegno costante del
agruppo Fruttadoro e di Orogel con numerosi inter-
venti. Ma seguendo lo spirito che ha sempre ani-

QUEL MOTTO:
«/L BENE
FA BENE=

C'e questo
nella filosofia
imprenditoriale
di Bruno
Piraccini

(a sinistra),
romagnolo
doc, fondatore
e presidente
di Orogel, una
delle imprese
pit note in
Italia e nel
mondo nel
campo del
sottozero.
Dell'azienda

di Cesena

¢ stato anche
amministratore
delegato

anni. Tanti ne
ha Orogel. La
societa
cooperativa,
punto di
riferimento
italiano nel
mondo dei
vegetali,
produce e
commercializza
ortofrutta
surgelata
(Orogel
Surgelati),
fresca (Orogel
Fresco) e
confetture
(Orogel
Confetture),
conuna
presenza su
tutto il
territorio
italiano:
148.300 le
tonnellate di
prodotto
commercializza-
to

L'OBIETTIVO RESIDUO ZERO

«Abbiamo messo in campo nuovi
metodi di coltivazione che
ottimizzano il consumo di acqua
per l'irrigazione e portano

alla rigenerazione dei terreni»

mato questa realta, cioé quello del fare insieme.
Per questo ci siamo fatti promotori della costitu-
zione, nel maggio del 2010 della Fondazione Ro-
magna Solidale, che, conil suo forte sostegno co-
me finanziatore, coinvolge in questa iniziativa be-
nefica oltre 60 imprese cesenate e romagnole».
Avete anche un welfare aziendale solido?

«Noi crediamo che |'azienda sia il primo luogo nel
quale il lavoratore debba rivolgersi se ha un pro-
blema e quindi tentiamo di dare risposte a molte
esigenze, dalla palestra, allasilo interno, fino
all'edilizia pensata per i lavoratori che ne hanno
pit bisogno. perchédevono rivolgersi fuori a chie-
dere auto, quando possono farlo dentro?»

La solidarieta & inoltre affidata ad una vostra
fondazione solidale?

«Per potenziare ulteriormente |'azione di interven-
ti a sfondo benefico, a fianco di Romagna Solida-
le, il Consiglio di Orogel, nel 2016, ha dato vita ad
una ulteriore propria Fondazione, Fruttadoro Oro-
gel F.OR, acui destina ogni anno una percentuale
dal 4 al 5 % dei risultatiderivanti dall"attivita azien-
dale. Numerosi sono gli interventi effettuatiin tan-
ti settori. La Fondazione si occupa molto di istru-
zione e di educazione, maanche di opere caritate-
voli, salute e benessere. Naturalmente sostiene an-
chela cultura e I'arte in Romagnan.

Durante l'alluvione avete salvatoi libri finiti sot-
to acqua e fango?

«l nostri magazzini automatici a -25 gradi centigra-
di sono utilizzati normalmente per lo stoccaggio
dei nostri prodotti surgelati. Abbiamo pero appre-
s0, con sorpresa, che possono essere utili anche
per conservare e ripristinare altri materiali, come i
libri. Abbiamo subito accolto quinila richiesta so-
praggiunta dal ministero della Cultura e dalle so-
printendenze competenti e ¢ci siamo attivati per ri-
servare, all'interno del nostro magazzino automati-
co di Cesena, degli spazi dedicatialla conservazio-
ne di alcuni volumi, per salvare il nostro patrimo-
nio culturales.

Solidarieta, welfare aziendale, con asili interni,
aiuti per i dipendenti, ma rimane il fatto che voi
siete leader nel settore dei surgelati. Parliamo
di questo, i surgelati sono sostenibili?

«E proprio cosi, perché tuttoil processo produtti-
vo dal campo alla tavola favorisce I'economia cir-
colare, abbattendo il consumo energetico, sia
conil recupero degli scarti di produzione, sia con
gli imballaggi riciclabili».

Orogel & leader di mercato nel mondo della sur-
gelazione dei vegetali e da tempo punta tutto
sul residuo zero, cosa si intende?

«Da anni abbiamo messo in campo nuovi metodi
di coltivazione, che ottimizzano il consumo di ac-
qua per lirrigazione, portano alla rigenerazione
dei terreni, con le rotazioni colturali e, con I'impie-
go di presidi sanitari a residuo zerow».

Questo cosa comporta per i consumatori: mag-
giore qualita?

«Certamente ha degli aspetti salutistici rilevanti,
ma la qualita si ottiene attraverso la selezione di
sementie di piante produttive e resistenti alle infe-
zioni».
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| ENTRO IL 2024 |

Pronti investimenti
per 100 milioni di euro

LA CATENA DEL FREDDO ¢ |a |avatrice sono, pil
ancoradellaradio, della tv e di internet, le tecnolo-
gie che liberano le donne, soprattutto, e gli uomi-
ni e che inventano il Novecento. Ecco, dopo di lo-
ro, vengono il Minestrone Leggerezza e il Verduri
Orogel, due dei prodotti piu famosi e piu venduti
in Italia di Orogel. Il Gruppo oggi & il punto diriferi-
mento italiano nel mercato dei vegetali surgelati.
Il bilancio chiuso nel 2022 ha un fatturato consoli-
dato di oltre 320 milioni di euro. Il biennio della
pandemia non ha fatto rallentare Orogel, che, al
contrario, ha tenuto sia nei carrelli degli italiani,
che, da ultimo, nellaristorazione fuori casa, riparti-
ta dopo i mesi del lockdown. Un risultato, questo,
che conferma il progressivo affermarsi di Orogel
come uno degli operatori piu rilevanti e dinamici,
grazie alla capacita di far fronte ai momenti di cri-
si, sapendo ascoltare, contemporaneamente, la
propria base sociale ei consumatori, con lo sguar-
do pero rivolto al futuro, come dimostrail piano di
investimenti previsti nel triennio 2022-2024: 100
milioni di euro, in parte allocati per il completa-
mento di Orogel 3.
L'avanzamento del progetto prevede la costruzio-
ne del nuovo reparto di confezionamento e di un
tunnel sospeso che colleghera Orogel 2 e Orogel
3 e portera ad un ulteriore miglioramento nel
2023, conil restyling del layout produttivo del po-
lo di Cesena. Sulla cella di Orogel 3 & installato un
impianto fotovoltaico, a dimostrazione dell'atten-
zione dell’azienda sul fronte del contenimento dei
costi energetici e della sua sensibilita in termini di
sostenibilita ambientale. Altri analoghi impianti so-
no previsti per un totale di quattro megawatt di
energia rinnovabile. Oggi Orogel commercializza
168 mila tonnellate di prodotto, fresco e surgela-
to, e ha tre stabilimenti produttivi, per il comparto
surgelato, Cesena, Policoro e Ficarolo, con 5 ma-
gazzini attivi, per il comparto fresco. | sociprodut-
tori Orogel, 2 mila in tutta Italia, coltivano ogni
giorno i terreni pit vocati, uniti da un obiettivo co-
mune: offrire la miglior varieta di prodotti ortofrut-
ticoli freschi, trasformatie surgelati. Orogel surge-
lati € oggi la prima realta totalmente italiana del
mercato retail, & inoltre leader nel settore food ser-
vice. Orogel confetture e all’avanguardia nel pro-
porre innovative linee di prodotto, ricche di benes-
sere e di contenuti altamente salutistici. Orogel
fresco commercializza in Italia e all'estero frutta e
verdura coltivata con sistemi di produzione inte-
grata e biologica.

Letizia Magnani

® RIPRODUZIONE RISERVATA

LE ORIGINI

Una storia di cooperazione
cominciata con Fruttadoro

Quella di Orogel & una storia di
cooperazione. L'industria del
surgelato prende avvio infatti

da Fruttadoro, cooperativa di
secondo grado che raggruppa
altre cooperative di produttori
difrutta e diverdura. Alla
Copa, la prima nata (nel 1967),
solo due anni dopo hanno fatto
seguito la Apora a Gatteo, la
Apa a Forlimpopoli e la Capor a

Longiano. Negli anni si
uniscono altri produttori e
fioriscono nuove cooperative,
che, anche assieme all'Arpor,
Associazione romagnola
produttori ortofrutticoli, danno
origine al Gruppo Fruttadoro
Orogel.

MINOR USO
DI ACQUA
E ENERGIA

Orogel insegue
quest'obiettivo
coltivando
materie prime
stagionali

a pieno campo
e garantendo
due aspetti
fondamentali:
la difesa

da avversita,
come gli
attacchi
fungini

o idanni

da insetti,

e il nutrimento
delle piante

IL RISPETTO
DELLA
NATURA

Per Giancarlo
Foschi,

ad di Orogel
(foto a fianco),
le politiche
sostenibili
servono a
«ottenere non
delle buone
rese, ma anche
ottimizzare
I'utilizzo delle
risorse e
proteggere

i suoli
dall'impoveri-
mento»

Gli obiettivi «green» del Gruppo, varati gia cinquant’annifa, e i progetti per la logistica

L'ad Foschi: il sistema di produzione agricola privilegia i meccanismi di regolazione naturale

Innovazione di prodotto e sostenibilita
|l traguardo dell’autosufficienza energetica

OROGEL, PRIMO produttore nazionale di vegeta-
li surgelati, ha lanciato Orogel Green, un progetto
che racchiude un percorso iniziato piu di cin-
quant‘annifa, quando le prime cooperative diede-
ro vita al Gruppo che, sin dai primi passi, ha avuto
come missione il produrre alimenti nel rispetto
dell'ambiente e della salute dei consumatori. In
questo contesto si inserisceil piano di investimen-
ti da 100 milioni di euro per il triennio del
2022-2024, con l'obiettivo di potenziare |'autosuf -
ficienza energetica, con sistemi di produzione
dell’energia innovativi e sostenibili, aumentare la
capacita frigorifera per lo stoccaggio dei prodot-
ti, implementare e migliorare la logistica; conti-
nuare nel solco dell'innovazione di prodotto. «In
Orogel - spiega I'ad Giancarlo Foschi - definiamo
come sostenibile un sistema di produzione agrico-
la che privilegial'utilizzo delle risorse e dei mecca-
nismi di regolazione naturale. Per questo, insieme
ai nostri soci agricoltori, abbiamo |'obiettivo di of -
frire ai nostri consumatori prodotti sicuri, di otti-
ma qualita e rispettosi dell'ambiente».

Un obiettivo che ne racchiude altri, come quello
di diminuire I'uso di acqua e di energia. «Questo
obiettivo - continua Foschi - si ottiene coltivando
materie prime stagionali a pieno campo e garan-
tendo due aspetti fondamentali: la difesa da avver-

COGENERAZIONE E FOTOVOLTAICO

A Cesena installati due impianti
da 4 megawatt, che permettono
di produrre in autonomia

circa il 70% dell’energia
consumata dallo stabilimento

sita, come gli attacchifungini o i danni da insetti,
e il nutrimento delle piante. Per farlo in modo so-
stenibile integriamo in modo equilibrato approcci
strategici etattici. Per fissare il nostro modo di rea-
lizzare |'agricoltura sostenibile, abbiamo stilato
un elenco di punti fondamentali da rispettare al fi-
ne di ottenere non solo delle buone rese, ma an-
che ottimizzare |'utilizzo delle risorse e protegge-
re i suoli dall'impoverimento. Orogel Green rac-
conta tutto cio che faremo nei prossimi anni con
ancor piu dettaglio e in modo totalmente traspa-
rente. Lo meritano tutti i nostri collaboratori che
lavorano con impegno e passione e i tantissimi
consumatori che ognigiorno dimostrano la loro fi-
ducia acquistando i nostri prodottis.
La qualita - e questo € un mantra dell’azienda,
che ha la propria sede principale a Cesena, piu al-
tre due, una a Policoro, in provincia di Matera e
una aFicarolo, in provincia di Rovigo - arriva nelle
tavole degli italiani, grazie ad una attenzione ma-
niacale atutti i passaggi della filiera. Sono 11 milio-
ni gli italiani che ogni giorno portano in tavola al-
meno un prodotto Orogel. Ridurre i consumi diac-
qua significa riutilizzarla il piu possibile: per que-
sto tutti gli stabilimenti sono dotati di sistemi di
recupero mediante ultrafiltrazione. Orogel recu-
pera ogni anno circa 300 mila metri cubi di ac-
qua. Lo stesso vale anche per I'energia: nel pro-
cesso di surgelazione Orogel pone un costante im-
pegno nell’'aumentare |'efficienza di produzione,
il che consentite di ridurre sia i consumi di energia
elettrica che di energia termica. Questi risultati
hanno portato a una riduzione delle emissioni per
tonnellata di prodotto che in dieci anni hanno toc-
catoil 20 per cento.

Letizia Magnani
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